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Abstract 

Evaluation of the Role of Television Series in Popular Culture’s Got into Circulation 
in the Line of Baudrillard 

Popular culture was able to be dominant against elitist culture in twentieth century. Before the twentieth 
century, popular culture was prevented from presenting itself as an honourable culture to the society 
because of the reason that democracy and the other communication channels did not developed enough 
and also both government and all the communication channels that existed in that time were possessed by 
producers of the elitist culture. 

Through the changing of political and economic conditions, for the approaches other than elitists’ way was 
cleared to become dominant. Likewise, it was possible for non-elite staff to gain importance in administration 
and the distribution of knowledge. The opinion of the mind’s being formed in an elitist way is honourable 
began to be inverted with the populist approach’s gaining strength.  

Contemporaneous to gaining importance of popular culture in plastic arts, performing arts that are based on 
scenario like theatre, opera, ballet, which appealed to minorities, got off the monopolise of the elite minorities 
with the invention of cinema and television, massified swiftly and then became enabling to the access of 
public. Cinema and television moved that movement in the art to every aspect of the daily culture. Thus, 
popular culture did not remain limited to art, but evolved to a structure that penetrates each area of life. 

Television series became one of the most important carriers in production and spreading of the popular 
culture. Television series are sending various images, opinions and perceptions, and creating various 
interactions in the behaviours of audience through its sendings, and establishing a system of guidance in our 
perception related to the external world. Perfect personalities that are built through scenarios, heroes, anti-
heroes, living love stories are the products which are claimed to represent the life but actually exists beyond 
the real life. Therefore, there is a “hyper-reality” in these conditions. 

In this post-industrial world, built-hyper-reality took place of the reproduction of the things in life and the 
audience. Umberto Eco, the inventor of this concept, defined hyper-reality in 1975 as “copied one took 
precedence over the real one”. However, Baudrillard determined the final form of that concept. He placed 
hyper-reality somewhere beyond the Eco and defined as “copied one replaced of the real one”. Hence, if 
there is hyper-realty, there is no reality. 

According to Baudrillard, prior source of our knowledge and understanding about the world is no longer the 
truth but the signals that replaced it. There are no evidence to prove concretely the existing reality and there 



Proceedings of INTCESS 2017 4th International Conference on Education and Social Sciences 
6-8 February 2017- Istanbul, Turkey 

 

ISBN: 978-605-64453-9-2 47 

 

never will be. Henceforth, images are not different than the reality and what is more, images became in a 
state that reproduce the feeling of reality. The state, which Baudrillard called “simulakr”, is a condition that, 
with his terms, “not hiding the truth but hiding the lack of the truth”. Hyper-reality which was built through 
Simülakr abolishes the discussion of whether there is a reality behind or not, presents itself as a “reality” 
independent from any reality and made it accepted.  

In a new world like this, television series are no longer imitating the reality or being the products which try to 
reproduce in a framework of fiction stories but became the products which are building a perception of reality 
in our minds to understand the world. 

According to Baudrillard, our life guide becomes the CSI series in forensic events, soup opera in our 
relationships, suspense series in political developments. So, hyper-reality penetrates to our lives through tv 
series and replace our perception about the reality of our lives with itself. The false reached the capacity to 
produce the truth. Series in the postmodern world are like mythology in the pre-modern world. The difference 
is that mythologies are elitist culture producers and carriers while series are popular cultures. The first one 
affects directly a limited number of people while the second is affecting masses directly. The popular culture, 
which is the dominant culture of these days, is got into circulation to a large extend by television series. 

Keywords: Popular Culture, Baudrillard, Television, Series, Postmodernism 

 

Özet 

Popüler kültür, elitist kültür karşısında ilk kez yirminci yüzyılda baskın konuma geçebilmiştir. Yirminci yüzyıl 
öncesinde demokrasinin ve iletişim kanallarının yeterince gelişmemiş olması ve hem iktidarın, hem de var 
olan tüm iletişim kanallarının elitist kültür üreticilerinin elinde bulunması, popüler kültürün kendisini topluma 
itibarlı bir kültür şeklinde sunmasını engellemiştir.   

Siyasi ve ekonomik şartların değişmesiyle elitist olmayan yaklaşımların baskın konum alabilmesinin yolu 
açılmıştır. Zira artık yönetimde ve bilginin dağıtımında elit olmayan kadroların ağırlık kazanmaları mümkün 
olmuştur.  Zihnin elitist biçimlenmesinin itibarlı olduğu kanısı, popülist yaklaşımın güç kazanmasıyla tersyüz 
edilmeye başlanmıştır.  

Plastik sanatlarda popüler kültürün güç kazanmasına eş zamanlı olarak, elit azınlıklara hitap eden tiyatro, 
opera, bale gibi senaryoya dayalı sahne sanatları, önce sinemanın ardından televizyonun icadıyla birlikte elit 
azınlıkların tekelinden çıkmış, hızla kitleselleşmiş ve halkın erişimine olanak verir hale gelmiştir. Sinema ve 
televizyon ise sanattaki bu akımı giderek günlük kültürün her alanına taşımışlardır. Bu sayede popüler kültür 
sanatla sınırlı kalmamış, yaşamın her alanına nüfuz eden bir yapıya evrilmiştir.  

Popüler kültürün üretilmesi ve yayılmasında en önemli taşıyıcılardan birisi televizyon dizileri olmuştur. Diziler, 
izleyicilerin zihinlerine çeşitli imajlar, görüşler ve algılar göndermekte ve bu gönderilenler aracılığıyla 
izleyicilerin davranış biçimlerinde çeşitli etkileşimler yaramakta, dış dünyaya ilişkin kavrayışımızda bir 
yönlendirmeler sistemi kurmaktadır. Senaryolar vasıtasıyla inşa edilmiş kusursuz kişilikler, kahramanlar, anti 
kahramanlar, yaşanılan aşk ilişkileri, gerçek yaşamı temsil ettiğini öne süren ancak gerçek yaşamın ötesinde 
varolan ürünlerdir. Yani bir “hipergerçeklik” söz konusudur. 

Post-endüstriyel dünyada, yaşamda olup biteni yeniden üretmenin yerini, izleyiciyi inşa edilen hipergerçeklik 
aracılığıyla etkileme almıştır. Kavramın mucidi Umberto Eco 1975’te hipergerçekliği, “kopya olanın gerçek 
olanın önüne geçmesi” şekilde tanımlamıştır.  Ancak kavramın nihai halini Baudrillard belirleyecek ve 
hipergerçekliği Eco’nun da ötesinde bir konuma yerleştirerek, “kopyanın gerçek olanın yerine geçmesi” 
olarak tanımlayacaktır. Dolayısıyla hipergerçeklik varsa, gerçeklik yoktur. 

Baudrillard’a göre artık dünyaya ilişkin bilgi ve anlayışımızın birincil kaynağı gerçekler değil, onun yerini 
almış işaretlerdir. Mevcut gerçekliği somut olarak ortaya koyacak kanıtlar yoktur ve asla da olmayacaktır. 
Bundan böyle imajlar gerçeklikten farklı değildir, dahası, imajlar gerçeklik duygusunu yeniden üretir hale 
gelmişlerdir. Baudrillard’ın “simülakr” adını verdiği bu durum, onun deyimiyle “hakikati gizleyen değil, 
hakikatin yokluğunu gizleyen” bir durumdur. Simülakr aracılığıyla inşa edilen hipergerçeklik, arkada herhangi 
bir gerçekliğin bulunup bulunmadığı tartışmasını ortadan kaldırmakta, kendisini herhangi bir gerçeklikten 
bağımsız olarak bir “gerçeklik” şeklinde sunmakta ve kabul ettirmektedir.  

Böylesi bir yeni dünyada, artık televizyon dizileri gerçekliği taklit eden, onu yeniden kurmaca öyküler 
çerçevesinde üretmeye çabalayan ürünlerden çıkarak, dünyayı algılamak için zihinlerimizdeki gerçeklik 
algısını inşa eden ürünlere dönüşmüşlerdir. Dizileri yaşamımızdaki algılarımıza göre değil, yaşamımızı 
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dizilerdeki algılarımıza göre yönetmek söz konusudur.  

Baudrillard’a göre yaşam rehberimiz adli olaylarda CSI dizileri, romantik ilişkilerimizde, romantik komedi 
dizileri, siyasi gelişmelerde komplo dizilerine dönüşmüş durumdadır. Yani hipergerçeklik, televizyon dizileri 
aracılığıyla hayatımıza girmekte ve kendi yaşamımızın gerçekliğine ilişkin algılarımızı, kendisiyle 
değiştirmektedir. Sahte, gerçeği üretebilme kapasitesine kavuşmuştur. Pre-modern dünyada mitoloji neyse, 
postmodern dünyada da diziler odur. Fark, mitolojilerin elitist, dizilerin popüler kültür üreticisi ve taşıyıcısı 
olmalarıdır. İlki yalnızca sınırlı sayıdaki insanı doğrudan etkilerken, ikincisi kitleleri doğrudan etkilemektedir. 
Günümüzün baskın kültürü olan popüler kültür büyük oranda televizyon dizileri tarafından dolaşıma 
sokulmaktadır.  

Anahtar Kelimeler: Popüler Kültür, Baudrillard, Televizyon, Diziler, Postmodernizm 

 

GİRİŞ  

Popüler kültür tanımlaması, 1950’lerin sonlarından itibaren özellikle ABD ve İngiltere’de sıkça kullanılmaya 
başlamış ve çok geçmeden küresel bir etki alanına sahip olmuştur. (Danesi, 2012, s. 5) Kavram, 65 yıldır 
aktif şekilde kullanımda olmasına karşın, henüz kabul edilmiş genel geçer bir tanıma sahip değildir. (Kidd, 
2014, s. 5) Popüler kültürün genel kabul görmüş özelliği ise, onun ticari bir kültür olduğudur. 

Tarihsel olarak terimin kitle kültürüne işaret etmesi, sanayileşmenin, kentleşmenin ve bir kentli sanayi işçi 
sınıfının gelişmesiyle birlikte bir orta-sınıf kitlesinin ortaya çıkmasından kaynaklanmaktadır. (Storey, 2015, s. 
16) Başlangıçta yalnızca işçilerden oluşan orta sınıfın, zamanla daha yüksek alım gücüne sahip beyaz 
yakalıları da içeren geniş bir orta sınıfa dönüşmesiyle birlikte, popüler kültür, ticari bir kültür olarak 
algılanmaya başlamıştır. (Kidd, 2014, s. 6, 7) Popüler kültür, modernist kültürden farklı olarak kitleleri 
aydınlatmaya ya da onlara asalet kazandırmaya değil, müşterilerine hizmet etmeye, onları baştan çıkarmaya 
yönelmiştir. (Bauman, 2015, s. 18) Kültürel “şeylerin” teknolojik araçlarla üretimi ve geniş işbölümü etrafında 
kurulan kapitalist mal üretimi, pazarlaması, dağıtımı ve tüketimi biçimlerine dayanır. 

Popüler kültüre dair bir diğer ortak kabul, onun ancak teknolojik çoğaltma, seri üretim, televizyon ve basın 
aracılığıyla var olabileceği savıdır. (Ercins, 2009, s. 498) Buna göre, popüler kültür ürünleri kitle iletişim 
araçları tarafından yaratılmış ürünlerdir. (Şahin, 2005, s. 165) Bu yüzden popüler kültür, gerçek kültürün hem 
bir parçası hem de yeniden şekillendirilip kurgulanmış bir biçimidir. (Sözen, 1997, s. 44) 

Bu kurgulama çerçevesinde, kitle iletişim araçları hem dış dünyanın anlamlandırılmasında bir çeşit süzgeç 
olmakta hem de, kişilerin kim oldukları, kim olmak istemeleri gerektiği, dışarıya karşı nasıl görünmesi 
gerektiği gibi konularda etkin bir rol üstlenmektedirler. (Mills, 1974, s. 440) Bu nedenlerden ötürü, popüler 
kültürün en çok ilişki içinde olduğu kavram medyadır. Bu ilişki, medyanın insanlara yeni yaşamlar sunması, 
modern insanın dünyaya ait imgelerini oluşturmada ve sürdürmede kendisini gösterir. Medya sayesinde 
oluşturulan yeni semboller insanların yaşamına bir yön vermekte ve belli bir yaşam tarzı meydana getirerek, 
fikirleri, eylemleri, yapıntıları içeren bir süreç olarak yeni bir “kültür” şekli ortaya çıkarmaktadır. Bu çerçevede 
medyanın ürettiği kültür, aslında popüler kültürdür. (Geçer, 2013, s. 28) Televizyonun en etkili medya aracına 
dönüşmesiyle birlikte, popüler kültürün en önemli üreticisi de televizyon olmuştur.  

1. POPÜLER KÜLTÜRÜN BASKINLAŞMASI 

Modern ve premodern dönemlerde küçümsenen ve daima ikincil kalan popüler kültür, yirminci yüzyılda, elitist 
kültür karşısında baskın konuma gelmiştir. Yirminci yüzyıl öncesinde demokrasinin ve iletişim kanallarının 
yeterince gelişmemiş olması ile hem iktidarın, hem de var olan tüm iletişim kanallarının elitist kültür 
üreticilerinin elinde bulunması, popüler kültürün kendisini topluma itibarlı bir kültür şeklinde sunmasını 
engellemiştir. Kendisini ancak medya ile var edebilen popüler kültür, medyanın elinde bulunmadığı yirminci 
yüzyıl öncesinde itibarsızdır.  

Siyasi ve ekonomik şartların değişmesiyle elitist olmayan yaklaşımların baskın hale gelebilmesinin yolu 
açılmıştır. Yönetimde ve bilginin dağıtımında elit olmayan kadroların ağırlık kazanmaları mümkün olmuştur.  
Zihnin elitist biçimlenmesinin itibarlı olduğu kanısı, popülist yaklaşımın güç kazanmasıyla tersyüz edilmeye 
başlanmıştır.  

Popüler kültürün güç kazanmasına eş zamanlı olarak, elit azınlıklara hitap eden tiyatro, opera, bale gibi 
senaryoya dayalı sahne sanatları, önce sinemanın ardından televizyonun icadıyla birlikte elit azınlıkların 
tekelinden çıkmış, hızla kitleselleşmiş ve halkın erişimine olanak verir hale gelmiştir. Sinema ve televizyon 
ise sanattaki bu akımı giderek günlük kültürün her alanına taşımışlardır. Bu sayede popüler kültür sanatla 



Proceedings of INTCESS 2017 4th International Conference on Education and Social Sciences 
6-8 February 2017- Istanbul, Turkey 

 

ISBN: 978-605-64453-9-2 49 

 

sınırlı kalmamış, yaşamın her alanına nüfuz eden bir yapıya evrilmiştir. Özellikle televizyon ile birlikte popüler 
kültürün üretildiği ve dağıtıldığı medya, ev yaşamının, dolayısıyla da gündelik yaşamın tam ortasına 
yerleşmiştir. Evlerin tüm dekorasyonları bile artık televizyona göre yapılır olmuştur. Tüm koltuklar camın 
dışındaki gerçek görüntüler yerine, televizyondan dağıtılan iki boyutlu görüntülere odaklanacak şekilde 
yerleştirilmeye başlanmıştır. Televizyon artık günlük yaşamın hakimidir.  Buradan akıtılan popüler kültürün 
de yaşamın merkezine oturması bu nedenle şaşırtıcı değildir.  

2. BAUDRİLLARD’DA TELEVİZYONUN “BÜTÜNSEL GERÇEKLİĞİ” (“INTEGRAL 
REALITY”) 

Televizyonla birlikte iletişim ve ulaşım, mesaj ile gönderen arasındaki bağ kopmuş, mesajlar hem daha hızlı 
iletilir olmuş, hem de gönderilen mesaj miktarında devasa bir artış meydana gelmiştir. Böylece insanların 
içinde yaşadıkları coğrafyayla, yakın çevreleriyle, kendi alışık olduğu geleneksel evrenleriyle ilgisi olmayan, 
bu nedenle de herhangi bir yerel bağlama oturtulması güç bir enformasyon seli doğmuştur. Televizyon, 
yaşamın sürekliliğini parçalayarak, haberlere konu olan olayları bir kolajmışçasına sunarak, kendisine özgü 
yepyeni bir dil geliştirmiştir. Bu sayede dünya ve izleyici arasında algısal bir ilişkiden ziyade düşsel ya da 
fanteziye dayalı bir ilişki kurarak, “gerçeklik” tasarımının yerine “simülasyon” kavramını ikame etmeye 
başlamıştır. (Mutlu, 2005, s. 78)  

Baudrillard, bizzat kendisinin dolaşıma sokmuş olduğu simülasyon kavramını “gerçeğe ait tüm göstergeleri 
ele geçirmiş ve gerçeğin yerine geçmiş sahte” olarak niteler. Ona göre simülasyon, gerçeğin bir benzeri 
olmadığı gibi, gerçekmiş gibi yapan bir hali de değildir. Simülasyon nasıl ve ne zaman olduğu bilinmeyen bir 
şekilde, sinsice gerçeği yok edip, onun yerine geçmiş olan bir alternatif/inşa edilmiş gerçekliktir. Hakikat 
ilkesinin yerini alan kavramdır. (Baudrillard, Simülakrlar ve Simülasyon, 2014, s. 18) 

Baudrillard’ın deyimiyle, bu süreçte “nesnel” gerçeğin ortadan kaybolmaya başlamasıyla, gerçeklik ilkesi 
güçten düşerken Bütünsel, Sanal bir Gerçekliğin güçlendiği görülmektedir. (Baudrillard, 2015, s. 14) Nesnel 
gerçeklik, yerini sınır tanımayan, her şeyin gerçekleştirilebildiği, teknik anlamda somutlaştırılabildiği, herhangi 
bir ilke ya da nihai hedeften yoksun “Bütünsel Gerçekliğe” bırakmaktadır. Böylece ilke ve kavram olarak 
gerçeklik aşamasından, gerçeğin teknoloji yoluyla gerçekleştirilme ve sürdürülme aşamasına geçilmiştir. 
(Baudrillard, 2015, s. 14, 15) 

Baudrillard, “Bütünsel Gerçekliği”, bütün dünyayı tek bir şemsiye altına toplama girişimi olarak 
tanımlamaktadır. (Baudrillard, 2015, s. 18) Bu tanımlamasını, müzik üretimi ile örneklendirir. Ona göre, 
bilgisayar aracılığıyla bestelenen ya da seslendirilen parçalarda, sesler bilgisayar yazılımları sayesinde her 
türlü gürültü ve parazitten arındırılarak kusursuzlaştırılmaktadır. Ancak böylesi bir kusursuzlaştırma 
operasyonunda sesler doğal biçimlerini yitirmekte, müzik salt bir ses dalgasına indirgenmekte ve dinleyici de 
yalnızca bu programlanmış sese ulaşabilmektedir. Baudrillard için böylesi bir müzik, artık düş gücünden 
yoksun, aslıyla şaşırtıcı bir benzerlik gösteren fakat insanda sanal bir haz duygusuna yol açan sanal bir 
müziktir. Baudrillard, böyle bir şeye hala müzik denilip denilemeyeceğini sorguya açar. Ortada sanki 
kusursuzmuş gibi duran bir müzik vardır fakat acaba ortada bir müzik var mıdır? 

Ardından da müzik örneğinde verdiği sentetik imge’nin içeriğine döner. Gerçek gönderenden yoksun, 
tamamıyla yapay bir şekilde üretilen dijital, sayısal imgenin üretiminde bir teknik müdahale olduğunun altını 
çizer. İmgenin bulanık, titrek ya da rastlantısal olmasına kesinlikle izin verilmemektedir. Baudrillard, 
genetiğiyle böylesine oynanmış bir imgenin hala bir imge olup olmadığını sorgulamaya açar. 

Baudrillard’a göre mevcut dünyayı birebir yeniden canlandırmak olanaksızdır. Oysa dünyayı temsil ettiğini 
iddia eden “bütünsel gerçekliklerin” tümü birebir kopyalanabilmektedir: Örneğin 5 dolarlık banknot, dijital bir 
müzik parçası, bir instagram fotoğrafı. Dünya varolduğu haliyle değil, birebir kopyalanabilir yani özdeşlik 
kurulabilir bir “bütünsel gerçeklik” ütopyası şeklinde dayatılmaktadır. Bu bir ideal dünya arayışıdır. 
(Baudrillard, 2015, s. 28) 

Baudrillard, aynı sorgulamayı televizyon için de yapacaktır. Ona göre, bir zamanlar gerçekliği temsil ettiği 
düşünülen gösterge, televizyonla birlikte iki boyutlu bir fotoğraf imgesine sıkıştırılmıştır. Bu iki boyutlu 
fotoğraf imgesinde tüm gerçeklik yeniden inşa edilmektedir. Baudrillard’a göre fotoğraf gerçek ve gerçek 
düşüncesine hiç ilişmeden, ışığın otomatik bir şekilde kaydedilmesidir. Fotoğrafik imgeye ısrarla bir anlam 
yüklenmeye çalışılmaktadır. Böyle bir şey yapmak, nesnelere poz verdirmek demektir. Zira üstlerinde bir 
öznenin bakışlarını hissetikleri anda şeyler kendilerine anlam kazandıracak pozlar vermeye başlamaktadır. 
(Baudrillard, Neden Her Şey Hala Yok Olup Gitmedi?, 2012) Fotoğrafların birbiri ardından hızlı bir şekilde 
gösterilmesi mantığıyla çalışan televizyon ekran görüntüsünde bu nedenle var olan ile ekranın yansıttıkları 
arasında bir yeniden yapım (re-make) ilişkisi yoktur. Televizyonun üretimi herhangi bir gerçekten ya da buna 
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ilişkin bir gönderenden bağımsızlaşmış bir üretime dönüşmüştür. 

3. BAUDRİLLARD’A GÖRE TELEVİZYON DİZİLERİNİN “HİPER-GERÇEKLİĞİ” 

Baudrillard, televizyonun bir “bütünsel gerçeklik” ürünü olduğu kanısındadır. Zira üretilmiş bir ürünü sonsuz 
çarpanla sonsuz kez çoğaltabilmekte, onu tamamlanmış bir proje olarak yitmeyecek bir biçime 
dönüştürebilmektedir. Televizyonun yayını elle tutulamamakta, ele geçirilememekte fakat varolan gerçekliğin 
aksine tekrar tekrar izlenebilmekte, kayıt olarak saklanabilmektedir.  

Televizyonun kurduğu bütünsel gerçeklikte, yayın içeriklerinin inşa ettiği hipergerçekliğe gereksinim vardır. 
Zira televizyon ancak içeriklerini dolaşıma sokabildiği ölçüde etki gücü taşır.  

Post-endüstriyel dünyada, yaşamda olup biteni yeniden üretmenin yerini, izleyiciyi inşa edilen hipergerçeklik 
aracılığıyla etkileme almıştır. Kavramın mucidi Umberto Eco 1975’te hipergerçekliği, “kopya olanın gerçek 
olanın önüne geçmesi” şekilde tanımlamıştır.  Ancak kavramın nihai halini Baudrillard belirleyecek ve 
hipergerçekliği Eco’nun da ötesinde bir konuma yerleştirerek, “kopyanın gerçek olanın yerine geçmesi” 
olarak tanımlayacaktır. Dolayısıyla hipergerçeklik varsa, gerçeklik yoktur. 

Baudrillard’a göre artık dünyaya ilişkin bilgi ve anlayışımızın birincil kaynağı gerçekler değil, onun yerini 
almış işaretlerdir. Mevcut gerçekliği somut olarak ortaya koyacak kanıtlar yoktur ve asla da olmayacaktır. 
Bundan böyle imajlar gerçeklikten farklı değildir, dahası, imajlar gerçeklik duygusunu yeniden üretir hale 
gelmişlerdir. Baudrillard’ın “simülakr” adını verdiği bu durum, onun deyimiyle “hakikati gizleyen değil, 
hakikatin yokluğunu gizleyen” bir durumdur. Simülakr aracılığıyla inşa edilen hipergerçeklik, arkada herhangi 
bir gerçekliğin bulunup bulunmadığı tartışmasını ortadan kaldırmakta, kendisini herhangi bir gerçeklikten 
bağımsız olarak bir “gerçeklik” şeklinde sunmakta ve kabul ettirmektedir.  

Televizyon içerikleri açısından, popüler kültürün üretilmesi ve yayılmasında en önemli taşıyıcılardan birisi 
televizyon dizileridir. Diziler, izleyicilerin zihinlerine çeşitli imajlar, görüşler ve algılar göndermekte ve bu 
gönderilenler aracılığıyla izleyicilerin davranış biçimlerinde çeşitli etkileşimler yaramakta, dış dünyaya ilişkin 
kavrayışımızda bir yönlendirmeler sistemi kurmaktadır. Senaryolar vasıtasıyla inşa edilmiş kusursuz kişilikler, 
kahramanlar, anti kahramanlar, yaşanılan aşk ilişkileri, gerçek yaşamı temsil ettiğini öne süren ancak gerçek 
yaşamın ötesinde varolan ürünlerdir. Yani bir “hipergerçeklik” söz konusudur. 

Böylesi bir yeni dünyada, artık televizyon dizileri gerçekliği taklit eden, onu yeniden kurmaca öyküler 
çerçevesinde üretmeye çabalayan ürünlerden çıkarak, dünyayı algılamak için zihinlerimizdeki gerçeklik 
algısını inşa eden ürünlere dönüşmüşlerdir. Dizileri yaşamımızdaki algılarımıza göre değil, yaşamımızı 
dizilerdeki algılarımıza göre yönetmek söz konusudur. Bunu Toffoletti’nin Baudrillard’ı anlatırken kullandığı 
“CSI etkisi” tanımlamasıyla açıklamak mümkündür. (Toffoletti, 2014, s. 32) 

“CSI etkisi”, CSI (Crime Scene Investigation) [Olay Yeri İnceleme] temalı televizyon dizilerinin, izleyicilerin, 
suçların çözülüş sürecini algılama biçimlerine yaptığı etkileri açıklamak için kullanılan bir tanımlamadır. Bu 
diziler, suçluların suç mahalinde kendilerinden minimum iz kalması için neler yapması gerektiğine ilişkin bir 
projeksiyon tuttukları kadar, özellikle ABD sisteminde sıradan insanlar arasından seçilen mahkeme jüri 
üyelerinin duruşmalarda adli tıp kanıtlarına nasıl bakmaları gerektiğine ilişkin bir algı da yaratmaktadır. Bu 
algı ne yazık ki çoğunlukla gerçekçi olmayan beklentiler geliştirmek üzerine kuruludur. İzleyici üzerinde 
“gerçek hayatın” nasıl olması gerektiğine ilişkin algı yaratan bu televizyon imajları, CSI dizilerinde suçlar 
yeniden yaratılırken, bir drama çerçevesinde ve 60 dakikalık bir aksiyon biçiminde üretilmektedir. Böylesi bir 
simülasyonda, bir adli tıp soruşturmasının bileşenleri gerçek yaşamdakinden çok daha göz alıcı, heyecan 
verici, dolaysız, sorgulayıcı, çabuk ve kesin bir hale bürünmektedir.  

CSI dizileri, gerçeklik yanılsaması yaratır ve izleyicileri televizyon ekranının ötesindeki dünyanın bir şekilde 
“daha gerçek” olduğunu düşünmeye teşvik ederler. Kendilerini hem bir drama olarak olabilecek en parlak 
şekilde, hem de gerçek yaşamın daha heyecan verici bir versiyonu olarak sunmaya çabalarlar.  

Suç mahallinde uzmanlar kan lekelerinin dağılımını yorumlar, etkileyici görünümlü kızılötesi cihazlar 
kullanarak görünmeyen kan lekelerini tespit ederler. Laboratuvara döndüklerinde, biliminsanı görünüşlü 
çeşitli kişiler kanıtlardan DNA örnekleri alır, en gelişmiş teknolojileri kullanarak bir dizi test yapar ve birkaç 
dakika içinde bir eşleşme yakaladıklarını ilan ederler. Kanıtların toplanması, analizi ve değerlendirilmesi 
sürecinin her aşaması, izleyicilerin tam bir gerçeklik içerisinde bulunduklarını hissetmeleri için görsel olarak 
belgelenir. Bazı sahnelerde bilgisayar efektleri aracılığıyla izleyici kurbanın bedeninin içine sokularak kanıt 
aranır. Bazen bir merminin, kurbanın bedenine girip, iç organlarını parçalarken ya da bir iki kemiği kırarken 
izlediği hat gösterilir. Bu sahneler, CSI ekibinin belli bir kişinin ölüm sebebi hakkında fikir yürütmeleri 
bağlamında gerçekleşir. İzleyicinin beden içine sokulduğu bu ayrıntı düzeyi, adli tıbbın bizi bir hipergerçeklik 
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içine daldırmasının ölçüsünü gösterir.  

Ancak CSI dizilerindeki bu hipergerçeklik, tam da Baudrillard’ın söylediği üzere, gerçek suç incelemeleri 
üzerinde bir egemenlik kurmaktadır. Yani sahte, gerçeği yerinden etmekte, onun yerine geçmektedir. CSI 
dizilerini izleyen polis ve davacılar, CSI dizilerinin etkisiyle gerçekte işlenebilecek olandan hem nitelik hem de 
nicelik açısından çok daha fazla kanıtı adli tıp laboratuvarlarına göndermektedir. Adli tabip Dr. Patricia 
McFeeley’in BBC’ye verdiği beyanata göre, artık kurban aileleri hiçbir adli tabip soruşturmasından memnun 
olmamakta ve yapılan her şeyi CSI dizilerine oranla çok daha geri bulduklarından, kendi davalarıyla 
ilgilenilmediğini düşünmektedir. (Rincon, 2005) Mahkeme jürisi üyeleri ise, CSI dizilerinin etkisiyle, gerçekte 
var olmayan teknolojiler içeren testlerin yapılmasını istemekte ve böylesi test sonuçları sunulmadığında, 
sanıkların aleyhlerinde bulunan pek çok kanıta karşın suçsuz olduğu kararını vermeye eğilim 
göstermektedirler. (Rath, 2011) Soresson Adli Tabip Yöneticisi Tim Kupferschmid’in söylediği üzere: “CSI 
dizilerinde gösterilen pek çok şey, gerçek yaşamda gerçekleşmez. Bir DNA’yı tanımlamayı başardığınızda, 
birden bire bilgisayar ekranınızda bir sürücü ehliyeti resmi belirmez ve sizi bu kişiye yönelten bir GPS 
koordinatı çıkmaz.” (Reavy, 2011) Açıkça görülmektedir ki CSI dizileri, günümüzde, gerçek suç 
soruşturmalarının gerçekliğini inşa etmektedir. 

CSI etkisinin de gösterdiği üzere, adli tıbbı algılayışımız televizüel (televisional) imajlar tarafından televizyon 
dizileri aracılığıyla üretilmektedir.  Ve televizyon dizilerinin popüler kültürün oluşması bağlamındaki tek gücü 
de CSI dizileri değildir. Baudrillard’a göre yaşam rehberimiz adli olaylarda CSI dizileri, romantik 
ilişkilerimizde, romantik komedi dizileri, siyasi gelişmelerde komplo dizilerine dönüşmüş durumdadır. Yani 
hipergerçeklik, televizyon dizileri aracılığıyla hayatımıza girmekte ve kendi yaşamımızın gerçekliğine ilişkin 
algılarımızı, kendisiyle değiştirmektedir. Sahte, gerçeği üretebilme kapasitesine kavuşmuştur. Pre-modern 
dünyada mitoloji neyse, postmodern dünyada da diziler odur. Fark, mitolojilerin elitist, dizilerin popüler kültür 
üreticisi ve taşıyıcısı olmalarıdır. İlki yalnızca sınırlı sayıdaki insanı doğrudan etkilerken, ikincisi kitleleri 
doğrudan etkilemektedir. Günümüzün baskın kültürü olan popüler kültür büyük oranda televizyon dizileri 
tarafından dolaşıma sokulmaktadır.  
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