2-4 February 2015- Istanbul, Turkey

Proceedings of INTCESS15- 2" International Conference on Education and Social Sciences 910

NUMBERS THAT BLUR THE LIFE:
THE GROWTH MYTH IN ECONOMY NEWS

Kaan Tasbasi*

*Asst. Prof., Yeditepe University, Faculty of Communication,
Department of Radio Television and Cinema, Turkey, ktasbasi@yeditepe.edu.tr

Abstract

This study aims to analyse, from a critical point of view, the economy news published in the
mainstream newspapers which emphasise economic growth. The study will argue that both the
discourse and the content of the economy news shape societal and political reality. With the
assumption that the artificial reality emerged in economy news with a special emphasis to
economic growth will have an affirmative reflection in readers' minds, it is further going to be
discussed that the class conflict is covered up this way. While the headlines of the related news
have an affirmative and heralding outlook, text bodies are shaped in coherence with the headlines
by abundance of numeral statements. Thus, readers are facing the illusion of having a better status
in economic and social means. However, readers can't have a fulfilling and in-depth information
about the real economic situation.
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RAKAMLARLA BULANIKLASAN YASAM:
EKONOMi HABERLERINDE BUYUME MiTi

Ozet

Bu calismada, ana akim gazetelerde yer alan ekonomi haberleri icinde ekonomik buyime vurgusu
yapan haberler, elestirel yaklagimla incelenecektir. Calismada, ekonomi haberlerinin dili ve
iceriginin, toplumsal ve siyasal gercekligi sekillendirdigi ileri surulecektir. Buyime vurgusunun
yapildigi ekonomi haberleriyle kurgulanan gergekligin, okuyucunun zihninde olumlayici yansimasi
olacagi 6nkabulinden hareketle sinif geligkisinin Uzerinin 6rtlldigu savlanacaktir. S6z konusu
haberlerdeki bagliklar olumlayici ve mujdeleyici bir tona sahipken, haber metinlerindeki rakamsal
ifadeler bagliktaki izlenimi destekler yapida kurgulanmaktadir. Bdylelikle okuyucu hem bireysel
hem de toplumsal olarak ekonomik anlamda glglendigi yanilsamasina kapilmaktadir. Oysa
yurttasin ekonomik gidisata dair doyurucu ve derinlikli bir bilgi edinebilmesi mumkuin
olamamaktadir.

Anahtar Soézciikler: Medyanin ekonomi-politigi, ekonomi haberleri, manipulasyon, sosyal adalet,
esitsizlik.

“Ekonomik biyiime kéktenciliginin sancilarini geken bir gezegende fakirligin israrla siirmesi bile, akli baginda
insanlarin, zenginligin bu yeni dagiliminin dogrudan ve dolayli etkileri (zerinde durup ddsinmeleri igin
yeterlidir” (Bauman, 2013, s. 10)

1. GIRIS
Rakamsal ifadeler, soyutlamaya dayalidir. Ayni zamanda rakamlar, kesinlik ve mutlak gecerlilik
iddiasindadir. Rakamlarin soyutlayici kapasiteleri, kesinlikleri ve gegerliliklerinin fen bilimleri agisindan
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tartisiilmazligi s6z konusu olabilir. Ancak toplumsal meseleler ve sosyal bilimlerde rakamlarin bu denli glglu
bir yetkesinden s6z edilmesi -pozitivist savrulmalar disinda- mimkin olamaz. Zira, toplumsal olanin her
zaman normatif olmasi beklenemeyecegi gibi, normatif olanin da her zaman toplumsal olmasi anlaml
degildir. Bir pazarda, pazar kurulduktan heniz 1 saat sonra tezgahindaki yumurtalarin gogunu sattigini ve
sadece 2 yumurtasi kaldigini sdyleyen bir satici, diger saticilar agisindan imrenilecek bir firsat yakalamis gibi
gorinlr. Ancak saticinin, tezgahina o gin sadece 5 yumurta koydugu onbilgisi eklenecek olursak, bu
durumun o denli gugla bir etkisi kalmayacaktir. Bu basit 6rnek tzerinden rakamlarin, toplumsal olanla iliskisi
baglaminda her zaman igin nesnel, kesin ve gecerli olmadigini, gergekligi tahrif edici bir kurgu icinde
kullanilabilecegi ileri surdlebilir.

Bu calismada, ana akim gazetelerde yer alan ekonomi haberleri icinde ekonomik biyime vurgusu yapan
haberler, elestirel bir bakis acisiyla incelenecektir. Karmasik rakamlar 6bedi seklinde verilen biyime
haberleri 1siltili bir retorikle bezenmektedir. Bu nedenle galismada, ekonomi haberlerinin dili ve igeriginin,
toplumsal ve siyasal gercekligi sekillendirdigi ileri sirulecektir. Blyime vurgusunun yapildigi ekonomi
haberleriyle kurgulanan gergekligin, okuyucunun zihninde olumlayici yansimasi olacagi 6nkabuliinden
hareketle sinif ¢eligkisinin Gzerinin 6rtildigld savlanacaktir. S6z konusu haberlerdeki basliklar olumlayici ve
mdiijdeleyici bir tona sahipken, haber metinlerindeki rakamsal ifadeler basliktaki izlenimi destekler yapida
kurgulanmaktadir. Boylelikle okuyucu hem bireysel hem de kollektif olarak refaha sahip oldugu
yanilsamasina kapilmaktadir. Oysa bu haberler (zerinden, bireyin ekonomik gidisata dair doyurucu ve
derinlikli bir bilgi edinebilmesi mimkiin olamamakta, aksine bilylme haberleri bireysel/toplumsal durumu
perdeleme islevi Ustlenmektedir.

Schiller (2005), haberleri hazirlayanlari, sunanlari ve yorumlayanlari birer “satis elemani” olarak nitelemis,
medyanin mevcut kapitalist dizene verdigi olmazsa olmaz destegin ve pazar ekonomisinin degerlerinin
bireye benimsetilmesi yolunda énemli islevi oldugunu belirtmistir. Chomsky ve Herman da (2006) medyayi,
elitlerin toplumu denetleme araci olarak tanimlamig, medya sayesinde elitlerin varliklarini surdurebildiklerini
ve statikonun devam ettigini kaydetmistir. Fung ise (2006), medya Uzerinden hem ideolojilerin
toplumsallastigini, hem de devlet ve sirketlerin gli¢ kazandigini belirtmis; nihai asamada da medyanin,
sirketlerin ve kapitalizmin koruyucusu haline geldiginin altini ¢izmistir.Bu cercevede ekonomik buyime
vurgusunun yapildigi haberlerde bireyin gerceklik algisi érselenmekte, bireyin kendisini ekonomik, toplumsal
ve siyasal konumlandirigi manipule edilmektedir. Tium bir yagsam rakamlara indirgenirken, rakamlar ébegi
icinde okuyucunun kendisini bulabilmesi mumkin olamamaktadir. Bdylelikle de okuyucu, esitsizlikleri
gbérmezden gelmekte ya da normallestirmekte, basari/(siz)liklari bireysel olgular olarak degerlendirmektedir.
Bu argimanlar, 6nkabuller ve tespitler, Hirriyet, Sabah ve HaberTirk gazetelerinde yapilan taramayla
somutlastiriimigtir.

Calismanin gdvdesi U¢ ana bolimden meydana gelecektir:
- Buyime kavraminin iktisadi agiklamasi ve blyime kavramina yonelik elestiriler,
- Medyanin statlikoyu ve hegemonyayi tretme bigimleri,

- Bayime vurgusunun yer aldi§i haberlerin taranmasi ve bulgularin degerlendirilmesi.
2. iKTiSADI BiR KAVRAM OLARAK BUYUME

iktisadi biiyiime, bir iilkede belli bir ddSnemde (bu dénem genellikle 1 yil olarak belirlenir) iiretilen nihai mal ve
hizmetlerin parasal ifadesi anlamina gelen gayri safi yurt i¢i hasilada (GSYH) meydana gelen artis olarak
tanimlanmaktadir. GYSH'deki yuzdesel artis, buyime oranini gostermektedir. Belli bir dénemdeki GSYH
artisi, ekonominin biiyiimesi anlamina gelmektedir (Tonak, 2011, s. 143). Iktisat alaninda Nobel &diilii
sahibi, birgok iktisat ders kitabinin yazari Samuelson, GSYH'nin tanimlanma ve 6lgimlenme bigimini “20.
yuzyilin en blyik kesiflerinden biri” olarak dederlendirmektedir. Neo klasik iktisadi yaklasima gdére bir tlkenin
ekonomik buyukligl, ulke nufusuyla orantilandiginda, s6z konusu oran yikseldikge, kisi basina disen gelir
artmakta ve yasam standarti da yukselmektedir. 1960'h yillardan baglayan 25 yillik bir zaman kesidi i¢inde,
basta sinai kapitalist bati Ulkelerinde olmak tzere, blylume hizlarinin yiksek dizeylerde seyretmesi, iktisadi
sdylemin toplumsal dislin ve praksis Uzerinde egemenligini saglamlastirabilmesi i¢in verili durum haline
gelmistir. Kapitalizmin  1970'lerdeki buyUk kriziyle birlikte, gelismis Ulkelerin iktisadi tikanikliklari
gideremedikleri ortaya gikinca da biiylime kuramlarinda derin bir asinma ortaya gikmistir (insel, 2003, ss.
155-157).

Denis'e gore kapitalist ~ekonomilerin buyumesi, mal dretiminin onemli olcllerde artmasi anlamina
gelmektedir. Uretimin artmasi ise istihdamin ve igverimliliginin yukselmesiyle gergeklesmistir. Ancak bu artis
beraberinde giderek artan bir pazar arayisini da getirmektedir (Denis, 1980, s. 167). Blylme, arzulanan ve
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fetiglestirilen unsur oldugundan, bu déngu (Uretim artisi ve pazar buyimesi) sirekli olarak kendini tekrar
etmektedir.

Mal ve hizmet Uretiminin piyasalarin etkinliginin bir 6l¢iti olarak gorildigini belirten Durmus'a goére, bu
mallari Uretenler hesaplamalarda bir degerlendirme O&lguti olarak varlik gdéstermezler. Hesaplamalar
neticesinde ortaya konulan istatistiki verilerde insanal/toplumsal 6deler gérinmez kilinir. Mallar Gretenlerin
calisma ve yasam kosullari bu hesaplamalarda gérinmez. TiUm bu hesaplamalarda “degisim degeri’
“kullanim degeri’ne 6ncelenmekte, rakamsal buyuklik toplumsal faydayi 6telemektedir (Durmus, 2012, s.
41). Bu noktadan hareketle, sozgelimi ekmek ve sit gibi temel gida maddelerinin Gretimi, blylime
hesaplamasinda son derece dusuk yer tutarken, micevherat Uretimi daha yilksek bir pay sahibidir.
Dolayisiyla buyiime, piyasa odakli bir hesaplama bigimi olarak belirmektedir.

Ekonomik blydme zenginlesmenin dinamosu haline gelirken, zenginlesmenin de sorunlarin ¢dézimuinde
anahtar oldugu kabul edilmektedir. Baska bir ifadeyle, yiksek GSYH’nin daha az sorun anlamina gelecegi
cikarimina gidilmektedir. Ancak “tam tersine ekonomik biiyiimeyle birlikte inséni, toplumsal ve ekolojik
sorunlar da biyiiyor. Zira orada s6z konusu olan sermayenin bilyimesidir’ (Baskaya, 2011). Bauman'in
ifade ettiigi gibi “ 'ekonomik blylime' az sayida insan igin servet artisi, sayllamayacak kadar g¢ok olan
digerleri iginse sosyal statiide ve kendine saygida hizli bir diisiis anlamina geliyor” (Bauman, 2013, s. 39).
Servetin blylimesi anlamina gelen iktisadi bliyime (Durmus, a.g.e., s. 43), sermaye agisindan son derece
kullanigh bir veri kaynagi haline gelmektedir. Bu kullanishlik iki nedenden kaynaklanmaktadir. Bir taraftan
ticari iglemlerle ilgili bir enformasyon kaynagi olustururken diger taraftan da bir miti -piyasalarin etkin bir
sekilde calistigi mitini- beslemektedir (Durmus, a.g.e., s. 41).

Piyasalarin insafina birakiimis toplumsal hayatin defolarini Bauman, “Daha Bliyiik Yalanlara Zemin
Hazirlayan Bazi Bliyiik Yalanlar olarak tanimlamakta ve su sekilde siralamaktadir:

- Tim toplumsal sorunlarin ¢ézimunun tek yolu ekonomik buytimedir.

- TUketimin surekli artirlmasi, insan mutlulugunu saglamanin yegane, hatta esas ve etkili yoludur.

- Esitsizlik dogaldir, bu dogallik iginde hayatin kdse taglarini oynatmak herkese zarar getirir.

- Rekabet, toplumsal adaletin ve diizenin saglanmasinda gerekli ve yeterlidir (Bauman, 2013, s. 32).

Bu sema, GSYH istatistiklerinde gdsterilen ve el degistiren para miktarinin artmasiyla toplumun ¢ogunlugu
icin daha iyi bir gelecek yaratmiyor, “daha fazla ¢éklise, hlisrana, hakarete, asagilanmaya ve sosyal bir
yasam i¢in daha fazla miicadeleye isaret ediyor (Bauman, a.g.e., s. 39). Blyume fetisine endeksli bir
ekonomik alan anlayisi, kapitalizme ickindir. Kapitalizmde Uretimin temel motivasyonunu kar etmek ve kari
artirmak olusturmakta olup, insan ve ihtiyaglar bu tabloda soluk birer alan olarak yer almaktadir. Kapitalist
dretim surecinin kér anlayisi sonucunda, kar sermayenin bulyultilmesine, sermayenin buyutiulmesi igin
yatirimlara doénustirmek zaruridir. Bu da iginden ¢ikilmaz bir bliyime girdabini yaratmaktadir (Baskaya,
2009).

3. MEDYANIN GERGEKLIGI INSASI

Kitle iletisimi, modern toplumlarda kamusal mesajlarin teknolojik ve kurumsal yapilar iginde, seri bicimde
uretilip kitlesel bicimde Uretilmesi ve yayillimini mimkin kilmaktadir. Bu sirecte de medya politikalari, hem
toplumsal iliskilerin yapisini, hem de kurumsal 6rgiitlenme ve denetim tirlerini yansitir (Gerbner, 2005, s.
93). Murdock'a goére ortaya cikigindan bu yana dek gegen zaman dilimi igerisinde medyayi, ekonomik ve
siyasal alanin digsal bir etmeni olarak gérmek dogru ve yeterli degildir. Medya ayni zamanda ekonomik ve
siyasal alana verilen anlamlarin temsilinin ve tartisilmasinin yegane araci sifatini tagsimistir. Bu nedenle de,
medyanin toplumsal ve kulturel dizenin olusumunda da kritik bir rolt olmustur (Murdock, 1994, s. 365).

Marx, “insanin, kendi faaliyeti araciligiyla, dogadaki maddelerin dogadaki maddelerin bigimlerini kendisi igin
yararli olacak gekilde degistirdigi glin gibi agik bir seydir (...) Ama, meta kisvesine bliriiniir biiriinmez, dogal
bir sey olmaktad ¢ikar, duyularla kavranamayan bir sey olur’ demektedir (Marx, 2013, s. 81). Marx,burada
meta fetisizminin tanimini yapmaktadir. Meta fetisizmi degisim degeri ile kullanim degeri arasinda irrasyonel
bir iliski kurar. Bu sirada da butin dretim sirecini dogasini, Uretim giglerini ve udretim iligkilerini gizler.
insanin emegiyle dénustiriimis madde, meta olarak karsimiza gikmakta ve degisim degeri nedeniyle de
fetis bir karakter kazanmaktadir. Fetislestirme, mitlere giden yolun yapi elemanlari gibidir. Erdogan'in da
vurguladi gibi, nihayetinde “6zel girisim, demokrasi, yatirnm, is kurma, kigisel 6zgdrliik, bagimsizlik gibi
kavramlarla” Gretim iligkileri ve Uretim araglarinin sahipligi, hem fetislestirilir hem de mitik bir karakter kazanir.
Medya da bu gerceve iginde, hem fetislesen hem de fetiglestirilen nesnelerdendir. “Para ‘caligir’; sermaye
‘iretir’; kitle iletisim araclari ‘etkiler (Erdogan, 2005, s. 271).
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“Etkileme’nin ne sekilde gerceklestigi sorusuna Mills'e bagvurarak yanit bulunabilir. Etkileme, ¢ogunlukla
ideolojik temelli olmak Uzere, belli dogrultudaki inanglarin kabuliinden temellenmektedir. Medya igeriginde
yer bulan fikir, goriis ve kanaatlar, sirekli tekrar edildiginden zaman iginde bir sablon olusturmakta, birey bu
sablon uyarinca, belli dogrultudaki kanaatlere yonelmekte, bu da bireyin tim distn dinyasini belirlemektedir
(Mills, 1974, s. 438).“llk bakista birbirleriyle rekabet ediyormug gibi gériinen kitle haberlesme araglarinin,
soruna yakindan bakildiginda, fikir ve kanaat yéniinde bir rekabet iginde dedil, standartlasmis birkag
konunun gergevesi iginde sunum ve ilgi gekme yénlinden bir rekabette bulunduklari gérilmektedir” (a.g.e., s.
440).

ilginin bireysel ve toplumsal oylarak yodnlendiriimesinin, statikonun devamiyla yakin iligkisi bulunurken,
medya bu konuda kritik bir rol Gstlenmektedir. Chomsky egitim sistemiyle isbirlidi icinde medyanin da bireyi
ve toplumu hizaya sokan bir iglevi oldugunu belirtir. Chomsky, “Medya gercekten 'toplumsal bir amaca’
hizmet etmektedir; ancak bu, oldukga farkli bir amactir. (...) 'Insanlarin zihinlerini, hiikiimetlerine' ve daha
genel kapsamda toplumsal, ekonomik ve politik diizenin diizenlemlerine 'erdemli bir bagllik gésterecek
bigimde egitmek™ oldugunu belirterek tim bu suireglerin altini bir kez daha cgizerken, medyanin egemen
sinifin  ¢ikarlarini  gozettigini ve bu cikarlarin tehdidini koruyan “uyanik bekgiler” olusturdugunu
vurgulamaktadir (Chomsky, 2012, s. 22). Statilkoya ve hegemonyaya karsi koymayan birey tipi ve modern
toplumun o6rgatlenme bigimi, enerjisini “enformasyon’dan almaktadir. Enformasyon ise medya Uzerinden
hem hizli hem de yaygin bicimde yayillim gdsterebilmektedir. Bireyin/toplumun belli kanaat setlerinin disina
cikmasina olanak vermeyecek, dengeleri degistirmeyecek enformasyonun merkezi bicimde Uretiimesi biyik
onem tasimaktadir. Enformasyonun merkezi dagitim agini medya olusturmakta, ancak enformasyonun
Uretim kaynagi su asamada belirsiz kalmaktadir.

Enformasyonun topluma yayilmasi gérevini kim (stleniyor ve bbylece hangi amacglara hizmet ediliyor?"
sorusuna yanit aranmasi gerektigini belirten Schiller (2005, s. 75), enformasyon uretiminin devlet tarafindan,
hukdmetin blrokratik kanallari kullanilarak gergeklestirildigi yanitini vermektedir. Enformasyon Gretiminin
ayni zamanda sistemin “motivasyonlari, edilimleri ve ihtiyaglarinin” ifsasi oldugunu belirtirken, Uretim
surecinin “hiikiimetin kendi istedigi él¢iiler icerisinde” (a.g.e., s. 57) gerceklestiginin de altini ¢izmektedir.
Kendi tutarliligini korumak igin de “bilgi hazinesinde bulunan terimlerden hangilerinin, ne tarzda, ne siire
icerisinde ve hangi dozajlarda halka sunulacagina da karar verir ve bunu uygular’ (a.g.e., s. 58). Sermayenin
agir basan cikarlari, enformasyonun akisini ve denetimini belirlemektedir. Dagitim agdi olarak medya, bdylesi
bir Gretim mantidiyla Uretilmis enformasyonu dolayimlar. Kér gudusi ve piyasa rekabetine bagimli bir kulttrel
meta olarak medya, sermayenin ve reklamcilarin kontroliine tabidir (Fung, 2006, s. 47).

Medya sahipligi sermaye tarafindan kusatiimigken, medya igeriginin (6zel olarak da haberlerin) egemen
sinifa dayandirilmasi nedeniyle, idealize edilmis haliyle varligini strdirebilmesi mimkin gézikmemektedir.
Her kultirel form, toplumsal yapinin bir tezahlrli oldugundan, haber de toplumsal yapinin izlerini
tasimaktadir. Kapitalizm, toplumsal hayati esitsizlige dayali bicimde inga etmigken, bu verili durum iginde
uretilen haber de esitsizligin tipik yansimasini olusturmaktadir (Ergil, 2005, s. 79). Bu yansimanin dinamosu,
bir bltin olarak hayat ve onun kimi pargalari Gzerinde disinme ve ifadenin stilistik kaliplari olan “séylemsel
olusumlar’dir (Murdock, 1994). Murdock'a gbére sdylemsel olusumlar dort boyut icinde kendisini var
etmektedir:

- Ortakhk/farkllik sinirlarinin imleyecileri,

- imleyicileri, agiklayan ve haklilagtiran spekiilatif anlamlandirma setleri,
- Gundelik kullanimda sabitlenmis imgeler ve dilsel imleyenler,

- Farkliliklari, de@erlendirici ayrimlara ¢eviren ahlaki ve estetik ilkeler.

Tikel birer formda vicut bulan sdylemsel olusumlar, tikel formun estetik kodlari ve bigimleri, medya
yapilanmasinin amaci, medya igerigini Uretlenlerin mesleki rutin ve degerlerine goére, egilip bukulur 6zgil
tarzlarda bir araya getirilir (a.g.e. s. 371). Nihai olarak bireysel ve toplumsal alginin sekillenmesinde
belirleyici hale gelir.

4. EKONOMiK BUYUME HABERLERI ve GERGEKLIK KURGUSU

Calismanin bu kismina kadar 6zetlendidi gibi, medya kamusal meselelerde gercekligin belirlenmesinde ve
sinirlarin ¢gizilmesinde belirleyicidir. Bu argimani desteklemek Uzere, ekonomi haberleri ve bu haberler
arasinda ekonomik biylmeyi esas alan haberler ele alinacaktir. Yapilan gazete taramasi 1 Nisan 2014
tarihiyle sinirli tutulmus olup, Hirriyet, Sabah ve HaberTirk gazetelerini icermektedir. Tirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan yapilan biiylime hesaplamalari, 3'er aylik ddnemler halinde gerceklestirimekte ve
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ilan edilmektedir. Tamamlanan bir takvim yilinin blyime verileri, takip eden takvim yilinin 3. ayinin (ilk
ceyrek) sonunda acgiklanmaktadir. Turkiye ekonomisinin 2013 yili blyime rakamlari, 31 Mart 2014 tarihinde
aciklanmis olup, galismanin arastirma evrenin tarih kisitinin belirleyicisidir. Arastirma evreni iginde yer alan
gazetelerden ana akim gazetelerden olusmaktadir. Haberler incelenirken gazetelerin hikimetle iligkileri de
g6z 6nlnde bulundurulacaktir. Harriyet gazetesinin, mevcut hikimetle iligkilerinde gerilim oldugu siklikla
ifade edilmektedir. Sabah gazetesi ise mevcut hikimetle kurdugu yakin iligkilerle bilinmektedir. HaberTlrk
gazetesi de hikimet politikalariyla uyumlu yayin politikasiyla bilinmektedir. Batin bu gazeteler, bayi satis
rakamlari esas alindiginda, Turkiye'de en ¢ok okunan 5 gazete arasinda yer almaktadir.

Medya Takip Merkezi (MTM)'nin gazetelerin ekonomi haberleri Uzerinden yaptidi nicel incelemeye goére
Kasim 2014'te biayime  ve ihracat  rakamlari, glindem maddelerini olugturmaktadir
(http://www.medyatakip.com.tr/lkasimda-gundem-buyume-ve-ihracat/devami/). Duzenli olarak vyapilan bu
raporlamanin degisik aylardaki igerigine bakildiginda da durumun degdismedigi, insansizlastiriimis bir
ekonomi kurgusunun hakim oldugu goértlmektedir.

Sabah gazetesinde yer alan haber ilk sayfadan “EKONOMIDE RAKAMLAR [Yi - 2 Darbeye Ragmen % 4
Biiyiidiik” baghgiyla yer almistir. llgili haber sayfa tasarimi stratejileriyle “Paralel piyasa c¢akildi gercek
piyasa costu” baslhiginin yaninda sadece Borsa istanbul'dan bir fotograf karesinin yer aldigi ve borsada
endeksindeki yiikselise géndermede bulunulmustur. iki haber yanyana kullanilarak okuyucunun ekonomik
gidisattan memnuniyet duymasi gerektigi manipilasyonu yapilimistir.

I¢ sayfalarda ise haber, Darbelere ragmen %4’ bashgiyla verilmistir “Ekonomi, 2013'te Gezi, 17 Aralik, yargi
operasyonlarina ragmen % 4 biyidi. Tiiketimle bliyliyen ekonomiye ihracatin katkisi eksi oldu. 820 milyar
$'lik ekonomide kisi basina gelir de 10 bin 782 $'a ¢ikti” spotuyla, icerigin 6zetlendigi haberde, ekonomi
yonetimiyle iliskili bakanlarin konuyla ilgili degerlendirmelerine de yer verilmistir. Haber gdvdesi icinde “i¢
talep etkili oldu”, “Daralan sektér yok”, “Olumsuziuk islemedi”, “Devleri solladik’, “2014'te %6 bdydriiz’
arabasliklar kullaniimistir. Haber metninde “buyiddui”, “bayime”, “hiz kazandi”, “yiukseldi’, “artti”, “artis
gOsterdi” sézcik ve ifadelerinin siklikla kullanildigi goérilmektedir. Bu soézclikler,rakamsal veriler esliginde
verilmekte, ancak rakamlarin yaninda kullanilan kavramlara agiklik getirilmemektedir. Ornegin; haberin ilk
paragrafi “Ekonomi, cari fiyatlarla 820 milyar dolara (1 trilyon 561 milyar lira) yiikseldi. S6z konusu rakam,
2012'de 786.3 milyar dolardi. Kisi basina diisen milli gelir 2013'te 10 bin 782 dolar oldu. 2012'de rakam 10
bin 459 dolar seviyesindeydi” seklinde verilmistir. Haberin herhangi bir bélimiinde buyumenin ne demek
oldugu aciklanmamakta, okuyucunun zihninde, Ulkede yasayan herhangi birisinin en az 10.782 dolar gelire
sahip oldugu izlenimi yaratiimaktadir. Oysa ki haberin yapildigi tarihnte asgari Ucret 846 TL olup
(http://www.csgb.gov.tr/csgbPortal/ShowProperty/WLP%20Repository/cgm/asgariucret/2014 birinci_alti_ay)
Maliye Bakanligi verilerine gbére ise Turkiye'de 5 milyon kisi asgari Uucretle c¢alismaktadir
(http://mustafasonmez.net/?p=4273). Agik¢a goruldigu gibi sadece asgari Ucretli 5 milyon insan, haberde
vurgulanan milli gelir diizeyinin ¢ok altinda gelire sahip olup, buyime bu insanlarin hayatinda refah meydana
getirmemektedir. Duzenli herhangi bir geliri olmayanlar ya da yoksulluk/achk sinirindan yasayanlar da g6z
6nlnde bulunduruldugunda, haberde kurgulanan gerceklikle toplumsal yasam arasindaki ugurum iyice
ortaya ¢ikmaktadir.
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Sekn 1. Sabah Gazete3| 1 Nisan 2014 (Kaynak: www.t24.com.tr)

2013 yiinin buyime verileri Hurriyet gazetesinde ise “Bliyliime rakamlari agiklandr” basligiyla verilmigtir.
Sabah gazetesine kiyasla daha kisa yer bulan haberde, hikimete Ovguler dizen acgik mesajlara
rastlanmamistir. Haberin genel kurgusunun yine rakamlar ve iktisadi kavramlarla, ortalama okuyucu igin
anlam ifade etmeyecek gériiniime sahip oldugu sdylenebilir. “Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK), 2013 yilina
iliskin dretim ybntemiyle hesaplanan Gayri Safi Yurtici Hasila (GSYH) sonuglarini agikladi. 2013 yilinda
Tiirkiye ekonomisi ylizde 4, 2013'lin son ¢eyreginde ise yiizde 4,4 biyddi. Beklentiye paralel gelen yillik
blyime rakami ile orta vadeli programda hedeflenen yiizde 3,6'lik bliyiime rakaminin (izerine ¢ikildi” spotu,
okuyucuda tam olarak ne oldugunu anlamasa da, 'islerin yolunda gittigi' izlenimi yaratmaktadir. Haberin
batininde “blyime”, “bluyime hiz1”, “lUzerine c¢ikma”, “artis” sbzcuk ve ifadelerinin tercih edildigi
gorulmektedir. Haberin sonunda yer alan “Kisi basina GSYH degeri, 2013'te catri fiyatlarla 20bin 531 lira (10
bin 782 dolar) olarak hesaplandi’ ifadesi de okuyucunun zihninde yine herkesin sahip oldugu en az gelir
dizeyi olarak yanlis bir algi uyandirmaktadir. Gazetenin hiukimetle iligkilerinin gerilime dayali olmasina
ragmen, bir iktisadi ve toplumsal norm haline getiriimis olan biylime wvurgusunu tekrar ettigi géze
carpmaktadir.

HaberTurk gazetesi ise haberi “Bliyiime: Yiizde 4" bashgiyla ilk sayfadan vermistir. Devaminda yer alan
“Gecen yil % 3,6'lik bliyiime beklenen Tirk ekonomisi, 2013'i % 4'liik bliyliimeyle kapatti. Kisi basina milli
gelir 10 bin 459 dolardan 10 bin 782 dolara ¢ikti; 323 dolar artt” ifadesi, ekonomik gidisatin herkes agisindan
olumlu oldugu, toplumun tiim bireylerinin zenginlestigi yéniinde bir algi yaratmaktadir. ilk sayfadaki haberin
mizanpajl, s6z konusu haberden ayri disen ancak ayni anlam dlnyasini yaratan baska bir haberi
birlestirecek sekilde bir tercihle kurguyu guglendirmistir. Haber bashginin altinda kiguk bir ¢cerceve iginde yer
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alan “Dolar diigtii” baslikli haber, 31 Mart Yerel Secimleri'ne gondermek yapar bicimde, “Sandik dolari 5
kurus diisiirdii, 2.14” ifadesi yer almistir. Iki farkli ekonomi haberi birlestirici bir séylemsel olusum insa
ederek, bireyde refah yanilsamasini olusturmaktadir. Bliylime haberinin devaminda ilgili bakanlarin konuyla
ilgili goriis ve acgiklamalari yer alirken, “yikselme”,
kullanildigi gérilmastir. Haberde, konuyla iligkili bilinirligi diisik kavramlara dair agiklamalar yer almadigi

“blylime”,

gibi, konuya iligkin alternatif gérisler de kendisine yer bulamamistir.
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5. SONUG ve DEGERLENDIRME

Adorno, “Cekilen acilardan kurtulus gelmeyecek olduktan sonra bilginin 1gi1gi kendini bile aydinlatamaz:
Ozgiirlesim beklentisini bagrinda barindirmayan bir bilim sadece bir yeniden-ingadir, tekniktir’ demekteydi.
AKlin aragsallastiriimasinin reddiyesi olan bu cimle, yasadigimiz hayatin acilarla dolu oldugu g6z éniinde
bulundurulacak olursa hala diriligini korumaktadir. Modern toplumun ve dinyanin kurulusuyla birlikte sosyal
bilimler gelismeye baslamistir. Kapitalizmin hatlarini belirledigi modern dinyada geng¢ bir sosyal bilim dali
olarak “iktisat” dogmustur. Gulbenkian Komisyonu'nun Sosyal Bilimleri A¢in Raporu (2002), iktisat biliminin
kapitalist dUnyadaki ©6nemini net bicimde ortaya koymaktadir: Ekonomik degerin kimler arasinda
bolusuleceginin  bilgisini  Gretmek. Elbette iktisat biliminin i¢cine dogdugu dinya g6z &nlinde
bulunduruldugunda, bu boltisimin kimin lehine olacagi agiktir.

Modern dinya kurulurken, ortaya ¢ikan yeni kurumlardan birisi de kitle iletisim araglari olmustur. Tarihte esi
gorilmedik 6lglide kalabaliklar halinde yasayan insanlarin, yeni Gretim bigimi ve Uretim iligkileri nedeniyle
birbirleriyle ve hayatla kurduklari iliski donlismis, bu ddéntdsimin énemli tasiyicilarindan birisi de kitle iletisim
araglari olmustur. Degisen uretim bigimi ve iligkileri, iktisat bilimince tanimlanip mesrulastirilirken, bu
mesrulastirmanin rasyonellestiriimesi ve yayginlastiriimasini kitle iletisim araglari saglamistir.

iktisat biliminin ideolojik bir kategorik tanimlamasi olarak GSYH iizerinden biiylime 6lgiitii, toplumun ne denli
saglikh bir gériinime sahip oldugu yanilsamasi yaratmaktadir. Bir devlet kurumu (TUIK) tarafindan yapilan
ekonomik blyime o6lgimlemesi ve acgiklamalari, hikimet, sermaye c¢evreleri, ekonomik isleyisle ilgili
bakanlklar ve birokratik aygitlarin katilimiyla dev bir gbsteriye, bir medya goésterisine dontsmektedir. Bu
gOsteride milyarlarca watt'hk spotlar (bUylimenin parasal ifadesi) kullanildigindan izleyicinin goézu
kamasmakta, izleyicinin tek farkedebildigi sadece ve sadece sahnede gugcli isiklar altinda bir performans
sergilenmekte oldugudur. Ne var ki, performansa dair baskaca bir izlenimi olamamaktadir.

Bu yetersizlik, medyanin yogun bigcimde enformasyon yaymasindan kaynaklanmaktadir. Ancak Schiller'in
sorusunu ve kendi yanitini burada tekrar etmekte yarar var: “(...)acaba enformasyonun yayginlastirilmasiyla
halkin bilinci artiyor mu, azaliyor mu?” Birseyin farkinda olma durumu, bilincin en canli oldugu ani yansitir ve
eyleme geg¢meden 6nce gergegdin ne oldugu konusunda gliphe tasimama halini gésterir. Buna uyumlu olarak,
eger biling donuk olursa ve idrak de dumura ugramissa, kisinin tehlikeyi sezinlemesi zorlasir ve sonugcta
kisinin mevcut hali tehdit altinda kalir (Schiller, 2005, s. 75). Medyadan yayilan enformasyonun goézleri
kamastiran ve bilinci dumura ugratan etkisi, ekonomi haberlerinde de kendisini géstermektedir. MTM'nin
2012 yilinda derledigi rapora gore, bir yil icinde ekonomi haberleri icinde blylmeyle ilgili olarak toplam
267.133 haber yer almigtir. Baglamindan kopariimis, insansizlasmig ve yogun bi¢cimde seyreden bu
enformasyon sunumu, bireyin dusunumselligini ortadan kaldirmakta, toplumsal yasami felce ugratmaktadir.
BuyUime rakamlariyla bdbirlenen ekonomi haberlerinde aglik, yoksulluk, issizlik, ekolojik sorunlar gérinmez
kilinmaktadir. Calismada incelenen haberlerde de bu durum tipik olarak kendisini gostermistir. Ylzdelik
artislar ve kisi bagina disen milli gelir ifadeleri, okuyucu agisindan anlamlandiriimasi gug¢ bi¢cimde verilmekte,
bireyin kendi yasamsal durumuyla yuzlesmesi ve iliski kurmasi mimkin olamamaktadir. Sermaye, hikimet
ve medyanin resmi gecgidinde okuyucu kenara itilmigtir.
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